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1. 業績摘要  
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2014 Q1 2015 Q1 

4,347  
5,413  

2,982  

2,862  

2014 Q1 2015 Q1 

中國市場 海外市場 

8,275 (港幣百萬元) 
2015年 

首季度 

2014年 

首季度 
變動 

LCD電視機銷售量 (千台) 4,164 3,826 +8.8% 

LCD電視機平均售價 (港元) 1,985 1,908 +4.0% 

營業額 8,285 7,889 +5.0% 

毛利 1,189 1,026 +15.9% 

毛利率  (%) 14.3%  13.0% +1.3百分點 

費用率  (%) 13.1%  12.7% +0.4百分點 

除稅後淨利潤  40 12 +242.2% 

除稅後淨利潤率  (%) 0.5% 0.1% +0.4百分點 

母公司擁有者應佔溢利 46 15 +200.1% 

每股基本盈利  (港仙) 3.45 1.14 +202.6% 

電視機營業額 
(港幣百萬元) 

 

7,329 
12.9% 

 24.5% 

4.0% 

母公司擁有者應佔溢利 

200.1% 

(港幣百萬元) 

財務摘要 
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(港幣百萬元) 

2015年 

首季度 

2014年 

首季度  變動 

中國市場 

電視機業務 營業額 5,413 4,347 +24.5% 

毛利 971 728 +33.2% 

毛利率 17.9% 16.8% +1.1百分點 

經營業績 287 (25) 不適用 

海外市場 

電視機業務 營業額 2,862 2,982 (4.0%) 

毛利 209 307 (32.0%) 

毛利率 7.3% 10.3% (3.0百分點) 

經營業績 (118) 53 不適用 

區域業績  
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Q3 

2014   
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Q1 

中國市場 海外市場 

(千台) 
2014全年: 16,574 2013全年: 17,184 2012全年: 15,527 

+20.5%* 

(1.6%) 

4,164 

同比變動 
 
 

+8.8% 

LCD 電視機銷售量 (按季度) 

LCD 電視機銷售量 

* 自二零一四年五月九日，東芝視頻產品（中國）有限公司 （「東芝視頻」）已成為本集團擁有70%股本權益之附屬
公司。因此，二零一五年首季度，本集團中國市場的LCD電視機總銷售量中已包括東芝視頻的銷售量，若扣除東芝
視頻的銷售量，二零一五年首季度中國市場的LCD電視機總銷售量為211萬台，同比增長17.2% 
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整體 中國 

(港元) 

超級智能「雲」 

電視機 

4K超高清電視機 

TCL愛奇藝TV+ 

遊戲電視機 

TCL芒果TV+ 

連接微信的TV+ 

曲面H9600系列 

TCL TV+               

曲面量子點電視機 

2014全年: 2,434 

2014全年: 1,975 

2013全年: 2,590 

2013全年: 2,154 

2012全年: 2,603 

2012全年: 2,199 

LCD電視機平均售價 (按季度) 

+4.0% 

+3.3% 

LCD電視機平均售價 

同比變動 
 
 



2015年首季度業績 

第 8 頁 

18.8%^  
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0.3% 

-1.5% -1.4% 
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15.8% 15.5% 

13.1% 

-5% 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

30% 

2012   
Q1 

2012   
Q2 

2012   
Q3 

2012   
Q4 

2013   
Q1 

2013   
Q2 

2013   
Q3 

2013   
Q4 

2014   
Q1 

2014   
Q2 

2014   
Q3 

2014   
Q4 

2015   
Q1 

整體毛利率 中國市場毛利率 

淨利潤/(虧損)率 費用率 * 

^  經重列 
* 費用率 = (銷售及分銷支出+行政支出) / 營業額 
@ 淨利潤/(虧損)率 = 來自持續經營業務之淨利潤/(虧損) / 營業額 

@ 

+0.4 

+0.4 

同比變動 
(百分點) 

+1.3 

+1.1 

利潤率及費用率 (按季度) 

利潤率及費用率 
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2015年 

3月31日 

2014年 

12月31日  變動 

存貨周轉期(天)* 50 49 +1天 

應收賬款周轉期(天)* 44 42 +2天 

應付賬款周轉期(天)* 67 65 +2天 

現金周轉週期(天) 27 26 +1天 

流動比率(倍) 1.1 1.1 不變 

資本負債比率(總額)(%)** 90.3 90.2 +0.1百分點 

資本負債比率(淨額)(%)*** 32.5 10.0 +22.5百分點 

*  以上周轉期以12個月平均結餘計算 
** 資本負債比率(總額)=計息貸款總額╱歸屬於母公司擁有者之權益 
*** 資本負債比率(淨額)=淨借貸╱歸屬於母公司擁有者之權益。淨借貸=計息貸款總額–現金及銀行結存–已抵押存款 

主要財務指標 
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(港幣百萬元) 

2015年 

3月31日 

2014年 

12月31日  變動 

非流動資產 3,352 3,362 (0.3%) 

流動資產 18,138 18,120 +0.1% 

-  存貨 3,984 4,055 (1.7%) 

-  現金及銀行結存 2,437 3,379 (27.9%) 

流動負債 15,936 15,916 +0.1% 

淨流動資產 2,202 2,204 (0.1%) 

非流動負債 844 960 (12.1%) 

淨資產 4,710 4,606 +2.3% 

資產負債表摘要 



第 11 頁 

2. 業務回顧 
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排名 品牌 2014年全年 2013年全年 

1 Samsung 21.8% 20.5% 

2 LGE 14.2% 13.8% 

3 Sony 6.5% 6.2% 

4 TCL 5.4% 6.5% 
5 Hisense 5.2% 4.7% 

6 Skyworth 4.1% 4.4% 

7 Panasonic 3.7% 3.9% 

8 Toshiba 3.4% 4.2% 

9 AOC/TP Vision 3.4% 4.1% 

10 Vizio 3.1% 3.1% 

排名 品牌 2014年全年 2013年全年 

1 Skyworth 16.4% 16.1% 

2 Hisense  16.3% 15.1% 

3 TCL 16.0% 18.1% 
4 Changhong 10.8% 11.9% 

5 Konka 10.2% 11.3% 

6 Haier 5.4% 5.7% 

7 Samsung 5.0% 4.1% 

8 Sharp 3.5% 3.5% 

9 Sony 3.2% 3.4% 

10 LGE 1.8% 1.9% 

中國LCD電視機市佔率 

全球LCD電視機市佔率 
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電視機總銷售量(千台) 

2015年 

首季度 

2014年 

首季度  變動 

整體 4,182 3,870 +8.1% 

- 中國 2,171 1,801 +20.5%* 

- 海外 2,011 2,069 (2.8%) 

LCD電視機銷售量(千台) 

2015年 

首季度 

2014年 

首季度 
 變動 

整體 4,164 3,826 +8.8% 

其中: LED背光液晶電視機 

         智能電視機 

4,159 

1,173 

3,825 

720 

+8.7% 

+63.0% 

- 中國 2,171 1,801 +20.5%* 

- 海外 1,993 2,025 (1.6%) 

電視機銷售量 

* 自二零一四年五月九日，東芝視頻已成為本集團擁有70%股本權益之附屬公司。因此，二零一五年首季度，本集團
中國市場的LCD電視機總銷售量中已包括東芝視頻的銷售量，若扣除東芝視頻的銷售量，二零一五年首季度中國市
場的LCD電視機總銷售量為211萬台，同比增長17.2% 
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亮點 

 營業額同比增長24.5%，毛利率同比增長1.1個百分點;  

LCD電視機銷售量同比提升20.5%*，平均售價同比提升3.3% 

 智能電視機銷售量佔比從二零一四年全年的41.0%提升至47.2%，
4K電視機銷售量佔比從9.7%提升至12.9% 

 線上銷售量佔比從二零一四年全年的7.8%提升至11.0% 

 TCL智能電視機歷史累計激活用戶數量為7,769,780，二零一五年
三月日均活躍用戶數量同比增加79.8%至2,899,924 

 

暗點 
 中高端產品的銷售量以及產品結構仍有待進一步提升 

 受市場競爭壓力及本集團拓展渠道的影響，應收賬款周轉期延長 

中國市場電視機業務 

* 自二零一四年五月九日，東芝視頻已成為本集團擁有70%股本權益之附屬公司。因此，二零一五年首季度，本集團
中國市場的LCD電視機總銷售量中已包括東芝視頻的銷售量，若扣除東芝視頻的銷售量，二零一五年首季度中國市
場的LCD電視機總銷售量為211萬台，同比增長17.2% 
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品牌 零售量份額 平均零售價格(人民幣) 

海信 20.1% 5,740  

三星 14.3% 8,792  

創維 14.4% 5,367  

TCL 13.1% 4,999  

長虹 11.8% 4,765  

高端產品銷售與主要競爭對手仍有差距 

 UHD產品市場份額和平均零售價格對比（2015年Q1） 

2015 年首季度 TCL 、創維及海信4K 超高清電視機市場滲透率 

資料來源：中怡康(2015年3月) 

中國市場電視機業務 

23.0% 22.0% 

26.8% 
26.6% 

23.8% 
27.7% 

31.2% 
28.0% 

34.6% 

1月份 2月份 3月份 

10.0% 

15.0% 

20.0% 

25.0% 

30.0% 

35.0% 

40.0% 

TCL  

創維 

海信 
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亮點 
新興市場LCD電視機銷售量同比增長22.8%至117萬台，平均售價同
比上升6.7% 

北美市場TCL Roku TV的合作效應逐步展現，北美市場的LCD電視
機銷售量同比增長85.1% 

暗點 

 整體表現未達預期，營業額同比下降4.0%，毛利率減少3.0個百分點; 

 LCD電視機銷售量同比下滑1.6%，平均售價同比下降1.9% 

 歐洲市場受匯率波動的影響導致銷售收入和毛利率下滑 

 策略ODM 業務受大客戶影響導致LCD電視機銷售量同比下降34.7% 

海外市場電視機業務 
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2014年及2015年首季度TCL智能電視機運營情況統計 

2014 2015 

 1,459   1,575   1,613   1,668  
 1,745   1,813   1,864   1,938  

 2,001   2,026  

 2,191   2,269  
 2,560  

 2,825   2,900  

376  154  169  178  191  164  169  174  194  223  
226  256  

386  411  
226  

376  
530  

699  
877  

1,068  
1,231  1,400  1,575  

1,769  
1,992  

2,218  
2,474  

2,860  

3,271  
3,497  

4,648  4,802  
4,971  

5,149  
5,340  

5,504  
5,673  5,847  

6,041  
6,264  

6,490  
6,747  

7,132  
7,544  7,770  

 -    
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 7,000  

 8,000  

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 

日均活躍用戶數量 

當月新增激活用戶數量 

2014年1月至2015年3月累計激活用戶數量 

歷史累計激活用戶數量 

（千戶） 
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 3. 未來展望  
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亞太 中國 日本 西歐 東歐 北美 拉美 中東及非洲 
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7.3% 

3.4% 

6.7% 

(2.7%) 

(2.4%) 
0.3% 13.2% 

8.6% 

全球LCD電視機市場預測 - 市場容量增長率 

2015年全球LCD 電視機市場容量預測增長3.9% 

資料來源：DisplaySearch 

（單位：百萬台） 
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資料來源：DisplaySearch及中怡康 

全球及中國市場超高清電視機預測 – 總數量和滲透率 
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28.8 

47.2 

72 

8 

14 

20.6 

26.8 
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（單位：百萬台） 
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資料來源：奧維 

全球及中國市場曲面屏幕及電視機預測 - 總數量及滲透率 

（單位：百萬台） 
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產品策略： 

以TV+為主線，確定持續的領
先產品戰略，聚焦曲面、大屏
幕、超高清、售價人民幣七仟
元以上及高色域的中高端產品 

運營改善： 

 通過深化銷售渠道和組織變革，減少中間層
級，構建一體化的運營體系，降低成本和提
升運營效率 

 通過改善競爭力，恢復中國和海外的業務增
長，提高盈利能力 

電商業務： 
建立有競爭力的O2O商
業模式 

BUS策略：  

持續調整產品組合和推行「大尺寸、超高清
和智能」（BUS）策略，以提高經營效益 

增加品牌投入及推廣力度，提升TCL品牌銷
售佔比 

 

重點市場突破： 

集中資源，聚焦法國、
美國、巴西、印度等重
點市場的突破 

積極與TCL集團股份有

限公司其他產業協同，
提升TCL品牌影響力 

互聯網業務： 

實現「雙+」戰略轉型，依託
智能電視機 

實現基於互聯網運營服務的商
業模式 

垂直整合： 

加強與深圳市華星光電技術有
限公司之間的產業聯動，把產
業鏈垂直整合的效益最大化 

  

 

 

繼續推進
國際化 

落實 

「雙+」
戰略轉型 

 

 

加強基礎
能力建設 

 

整體戰略  - 「雙+」戰略及國際化雙輪驅動 
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核心業務績效
徹底改善 

運營效率 

大幅提升 
一體化商業模式

的有效推動 

1 2 3 

運營戰略  
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實現「雙+」戰略轉型，依託智能電視機， 

實現基於互聯網運營服務的商業模式 

確立可運營的商業模式 

獲得規模的運營服務收入 

擴大可運營的用戶規模 

創新孵化新互聯網業務 

1 

2 

3 

4 

互聯網業務戰略   
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中國市場 2014年全年實際 2015年全年目標 2015年首季度實際 

智能電視機銷售量佔比 (%) 

4K電視機銷售量佔比 (%) 

網上銷售量佔比 (%) 

41.0% 

9.7% 

7.8% 

60% 

20% 

15%  

47.2% 

12.9% 

11.0% 

2014年全年實際 2015年全年目標 2015年首季度實際 

TCL智能電視機激活用戶數量 (期末累計數) 

(年底/季度末)1 

日均活躍用戶數量 (年底/月底) 2  

服務收入 (人民幣) 

6,746,610 

2,268,959 

不適用 

10,000,000 

4,200,000 

50,000,000 

7,769,780 

2,899,9243 

1,393,700 

1. TCL智能電視機激活用戶數量(期末累計數)=累計激活電視終端數目 

2.日均活躍用戶數量 =7天內來訪的不重複的獨立用戶數量 

3. 2015年3月份數據 

4.自二零一四年五月九日，東芝視頻已成為本集團擁有70%股本權益之附屬公司。因此，二零一五年首季度，本集團中國市場的
LCD電視機總銷售量中已包括東芝視頻的銷售量，若扣除東芝視頻的銷售量，二零一五年首季度中國市場的LCD電視機總銷售量
為211萬台，同比增長17.2% 

 

 

  

2015年目標及執行進展 

2014年 2015年 

整體 

實際 

中國市場 海外市場 
整體 

目標 

中國市場 海外市場 

全年 
實際 

首季度
實際 

全年 

實際 
首季度
實際 

全年目標 首季度實際 全年目標 首季度實際 

LCD電視機銷售量 
(萬台) 
 
營業額  
(港幣百萬元) 

1,657 

 

 

33,526 

 

851 

 

180 

 

 

4,347 

806 

 

203 

 

 

2,982 

1,750 

 

 

40,500  

 

870   217 

 (20.5%) 4 

 

5,413 

(24.5%) 

  880   199 

(1.6%) 

 

2,862 

( 4.0%) 



2015年首季度業績 

第 26 頁 

• 本文所載資料不得用於與任何投資者之投資決定或結果有關之法律用途。具體而言，本文件概不構成
認購或出售或購入任何TCL多媒體科技控股有限公司(「本公司」)任何證券之任何推薦或邀請。本公司

謹此明確表示，概不就因任何投資者依賴本文所載內容而引致或與此有關之任何損失或損害承擔任何
責任。 

 

• 本演示或會作出多項前瞻性陳述。前瞻性陳述乃對非歷史事實作出之陳述。該等前瞻性陳述乃以本公
司現時之預期為基準，不能保證該等預期完全正確。由於前瞻性陳述涉及風險及不明朗因素，本公司
之實際業績或會與該等陳述有重大出入。 

 

 

免責聲明 
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提問 


