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莎莎公佈 2024 / 25 財政年度第一季度（2024 年 4 月至 6 月） 

未经审核之最新销售数据 

  
 

营业额    

百万港元 线下 线上 总额 按年变动%     
占集团 

总营业额% 

同店销售 

按年变动%* 

香港及澳门 638.3 46.5 684.8 -20.4% 72.5% -28.1% 

中国内地 28.3 135.2 163.5 +66.5% 17.3% -29.8% 

东南亚 76.8 17.3 94.1 +8.4% 10.0% +4.6%^ 

其他 - 2.2 2.2 -8.6% 0.2% - 

总额 743.4 201.2 944.6 -9.8% 100.0% - 

*百分比按当地货币计算     ^仅指马来西亚    
 

（2024 年 7 月 15 日–香港）–莎莎国际控股有限公司（「公司」 ;  股份代号：0178）

今日公布本公司及其附属公司（「集团」）由 2024 年 4 月 1 日至 6 月 30 日止第一季度

未经审核之最新销售数据。   

 

由 2024 年 4 月 1 日至 6 月 30 日止第一季度（「期内」），集团整体营业额录得 944.6

百万港元，按年下跌 9.8%，主要由于我们的核心市场香港及澳门（「港澳」）面临挑

战。  我们核心市场的营运压力主要来自（ i）宏观市场表现疲弱、（ i i）港澳地区出境旅

游持续，导致销售录得双位数跌幅，及（ i i i）  因去年港澳及中国内地恢复通关并出现报

复性消费，造成较高的基数。  综观以上，集团通过管理各地区市场的业务表现，来减轻

核心市场对集团业绩的影响。   

 
欣然的是，集团线上销售大幅增加71.3%至201.2百万港元，占总营业额21.3%

（2023年同期：11.2%）。  线上销售增长主要因为中国内地市场的线上业务由去年

同期的52.0百万港元大幅增加至期内的135.2百万港元。   

 
  

附注：「香港」是指「中国香港特别行政区」及「澳门」是指「中国澳门特别行政区」。 
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香港及澳门 

 
线下销售 

截至 2024年 6月 30日止三個月 按年变动% 

线下销售 -21 .6% 

同店销售 -28 .1% 

每宗交易平均金额 -9 .7% 

总交易宗数 -16 .7% 

 

由于港澳居民周末北上到华南地区的趋势持续，而九日复活节长假期期间，他们离港前

往日韩等邻近国家短线旅行、或到欧洲及更远地方长线旅行，影响集团业务恢复程度。  

香港特区政府统计数据显示，2024 年 4 月及 5 月份的零售销售分别下降 14.7%和

11.5%，而截至本公告刊载日，澳门于期内的零售数据则尚未公布。   

 
一般而言，入境旅客数量能够完全弥补离港北上的旅客量。  但是，在 6 月 8 至 10 日连

续三天的端午假期，香港居民离境人次达 1.17 百万，而同一段时期到访的中国内地旅

客量只有 0.33 百万。  虽然在这个假期到访的内地旅客按年微升约 10%，但本地居民出

境人次却较去年大幅增加约 60%，削弱了消费力。  

 

期内，集团在港澳核心市场的销售按年下跌 20.4%至 684.8 百万港元，港澳的旅客销

售占比为 46.3%。  

 
虽然北上旅客量目前似乎已渐趋稳定，并成为一种常态，但到访港澳的旅客数量，非常

取决于政策取向以及批准签证的情况。  未来这个地区市场能否维持增长，视乎政府能否

因应情况加以修订政策，包括旅客每次到访的免税消费额及一签多行签证政策，以吸引

更多中国内地旅客到访港澳。  而 2024 年 7 月 1 日起，到访港澳的旅客免税额会由人民

币 5,000 元提高至 12,000 元，将有利零售业发展，不过有关的正面影响仍需时才能反

映出来。  虽然期内同店销售下跌，我们有信心市场环境及表现会逐步改善。   
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中国内地 
期内，集团在中国内地的营业额为 163.5 百万港元，较去年同期大幅增加 66.5%，线

上销售的增长趋势从 2023/24 财政年度下半年延续。  线下业务仍然面临挑战，而线上

销售的强劲表现继续带动该地区总销售增长，并预计会维持升势。  线上业务录得按年

160.3%的增长至 135.2 百万港元，占集团在该地区的总销售额 82 .7%。  集团在中国

内地经营的店铺数目较去年同期减少七间，线下销售按年下降 37.0%（按当地货币计

算）至 28.3 百万港元。  集团正根据当前的经营环境，检视中国内地线下业务，以提高

营运效率。   

 

为了提升集团于中国内地的竞争力，集团将专注发展独家代理品牌，以建立品牌忠诚度

和避免直接价格竞争。  集团亦会投放资源加强在热门社交媒体平台及数码渠道的宣传力

度，并与网红合作，于目标顾客群宣传及提高品牌知名度和可信度。  

 

中国内地对当地的注册产品要求严谨繁复，有见及此，集团为实体店顾客提供跨境微信

商店服务，让他们可进一步选购在跨境电商上架的商品，增加购物选择，令集团更具竞

争优势。  集团亦会继续透过微信小程序将莎莎的美容顾问与中国内地的顾客联系。  随

着愈来愈多内地旅客重临港澳，集团积极与这些顾客建立联系，以便他们返回中国内地

后仍然能够在线上购物及下单。  

 
 
东南亚 
马来西亚仍然面对生活成本上涨带来的挑战，销售表现平稳。  不过，集团重新进驻新加

坡市场，至 2024 年 5 月已再开设了四间店铺，令当地实体店拓展至五间。  2024 年 6

月，东南亚市场的销售增长达到 15.8%，令期内升幅达到 8.4%。   

 
集团在东南亚的线下营业录得 10.5%按年增长，而同店销售上升 4.6%（按当地货币计

算）。  而该地区线下销售额为 76.8 百万港元，占该地区总销售的 81.6%。  期内，东

南亚市场线上销售轻微增加 0.2%，占该市场总销售额 18.4% 。   

 
 

零售店数目 – 按市场划分 

 于 2024年 6月 30日 于 2024 年 3 月 31 日 于 2023 年 6 月 30 日 

香港及澳门 82 82 81 

中国内地 31 32 38 

东南亚 73 69 69 

总数 186 183 188 

 
集团的店铺组合会因应租约到期续约、搬迁及根据集团的整体扩张计划不时产生变化。  

 
 

–  完  –  


