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摘要 

集团持续经营业务  (零售及批发 )  

截至 2021 年 9 月 30 日止  
三个月 

营业额   
(百万港元 )  

按年变动      
(以当地货币计算 )  

较 2018/19 年度同期
(以当地货币计算 )  

香港及澳门特区  522.5 +16.2% -69.7% 

线上业务  144.5 +33.7% +68.1% 

中国内地  69.5 +0.3% -1.0% 

马来西亚  21.7 -70.3% -77.7% 

集团总计  (按港元计算 )  758.3 +9.0% -61.7% 

 

香港及澳门特区  (零售销售 )  

截至 2021 年 9 月 30 日止三个月 按年变动  

同店销售 +21.4% 

每宗交易平均金额 +10.7% 

交易宗数 +6.3% 

 

（2021 年 10 月 15 日 – 香港） – 莎莎国际控股有限公司（「莎莎」或「集团」；股份代

号：0178）今日公布由 2021 年 7 月 1 日至 9 月 30 日止第二季度未经审核之最新销售数

据。 

 

由2021年7月1日至9月30日止第二季度，集团持续经营业务的零售及批发业务营

业额按年上升9.0%；若与新冠疫情前的2018/19年度同期比较，集团的营业额则

减少61.7%，与疫情前比较的第二季跌幅与第一季度相若。  

 

在香港及澳门特区，集团的第二季零售及批发销售额按年升16.2%；较2018/19年

度同期则减少69.7%。澳门特区与中国内地已恢复通关逾一年，惟疫情多次反复，

当地每次即时加强入境管制，即影响集团销售。于第二季度，8月初及9月底发现

的新型冠状病毒确诊个案，因疫情相对之前严重，实施的入境管制导致内地旅客量

大幅度下挫，因此莎莎在当地的第二季内地客销售仅回复至2018/19年度同期水平
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的约35%。香港特区因为与中国内地尚未恢复通关，所以内地旅客的销售未有改

善。  

 

香港特区政府于8月开始推出消费券推动港人本地消费，集团适时推出具吸引力的

推广优惠，吸纳此消费动力，成功令8月首两个星期的本地客销售明显上升。在澳

门特区，去年5月推出消费券造成高基数，以及今年8月初及9月底爆发较之前严重

的新冠疫情，故今年本地客销售于第二季按年录得负增长。港澳特区整体的本地客

销售于第二季按年升0.7%，较2018/19年度同期则跌7.7%。  

 

集团主席及行政总裁郭少明博士，银紫荆星章，太平绅士表示︰「集团的线上业务于第二

季持续进步，销售按年增幅为 33.7%，较 2018/19 年度同期亦升 68.1%，主要由第三方平

台和集团于年初更新的香港购物网站带动。新购物网站的设计提升了顾客网购体验，更可配

合实体店的前线美容顾问借助社交媒体与顾客在线上进行互动及销售，并透过线上、线下互

通的网店优惠，使集团获取线上线下(O2O)业务融合之协合效益。」 

 

中国内地的疫情整体上大致受控，惟多个地区曾发现零星的新冠肺炎确诊个案，集团于当区

的店铺因此无可避免地受到影响，因此第二季的同店销售按年跌 16.4%。由于集团在中国

内地于第二季净增加 8 间分店，零售销售录得 0.3%的按年增长。 

 

于马来西亚市场，受制于新冠肺炎疫情引发的行动限制令，集团的店铺于 7 月才中开始局

部恢复营业，到 8 月底仅约三成半的店铺可以营业，情况于 9 月中才获较明显改善，导致

集团在当地的第二季营业额按年跌 70.3%。 

 

于 2021 年 9 月 30 日，集团的手头现金约 286.4 百万港元，足以应付日常运作所需，惟较

2021 年 6 月 30 日的 354.3 百万港元有所减少，主要由于第二季录得亏损，以及为澳门特

区的「十一黄金周」和第三季线上业务的购物高峰期预备存货所致。集团会持续理顺香港特

区的店铺网络，减低集团的整体成本和优化成本架构，务求尽快转亏为盈及增强长远盈利能

力。 

 

零售店数目  –  按市场划分（持续经营业务）  

 
于 2021 年 9 月 30 日 于 2021 年 6 月 30 日 于 2020 年 9 月 30 日 

香港及澳门特区 91 98 106 

中国内地 69 61 48 

马来西亚 73 75 77 

总数 233 234 231 
 

– 完 – 

 


