
 

 

莎莎庆祝成立 40 周年 
宣布与淘宝全球购合作 融合线上线下创新零售模式 

 

 (2018 年 8 月 22 日 – 香港) – 莎莎国际控股有限公司 (「莎莎」 或 「集团」；股份代号：0178) 

宣布与淘宝全球购合作，共同打造线上线下联动的闭环零售生态，培养本地买手群体这一零售生态

中的重要角色，提升内地顾客的消费购物体验。同时，为庆祝成立 40 周年，集团提升旗下店铺形

象，为客户提供更舒适时尚的购物环境。 

 

莎莎将与淘宝全球购共同开创全新的零售模式，透过阿里巴巴生态系统的创新零售技术与行销工

具，联动熟知消费趋势、拥有独到选品及粉丝运营能力的本地买手群，藉助淘宝全球购的直播、内

容导购等工具，为消费者提供丰富且特色的境外购物攻略及商品选择。淘宝的买手透过淘宝全球购

的网上平台推荐莎莎香港实体店的产品，中国内地消费者可直接于平台上通过买手订购莎莎的产

品，有利集团吸纳网上消费力，从而提高莎莎的知名度和销售。 

 

位于尖沙咀、旺角和铜锣湾的五家莎莎分店将率先设立「淘宝全球购专区」，由淘宝全球购推荐现

时平台最受欢迎产品，首批将联动约 70 名全球购买手在香港莎莎门店进行现场直播，向内地消费

者推荐莎莎店内的商品，消费者亦可以一边看直播、一边购物。该淘宝全球购专区将会陆续推广至

莎莎位于香港的其他 100 家分店，为内地消费者提供购物便利及折扣优惠。 

 

集团主席及行政总裁郭少明博士，银紫荆星章，太平绅士表示：「莎莎作为香港领先的化妆品零售

集团，拥有强大的实体零售网络，我们会把握莎莎实体店的优势，结合淘宝全球购强劲的买手、粉

丝规模及网上平台，开拓线上线下合作的『新零售』经营模式，为中国内地广大的消费者带来更多

境外美妆品牌，进一步扩阔莎莎的顾客群。在『新零售』的大趋势下，我们以迎合顾客的购物喜好

为大前题，集团非常期待这次合作能为顾客带来创新的跨境线上线下购物体验，亦加强集团的品牌

管理能力，开拓崭新的品牌宣传渠道，巩固莎莎作为境外美妆品牌进军内地市场首选代理商之领导

地位，同时为集团带来更多元化的新产品，为业务注入新增长动力。」 

 

阿里巴巴集团淘宝前台市场及全球购业务负责人魏萌表示：「淘宝全球购连结了全球活跃买手和

消费者，旨在为消费者提供丰富且特色的境外购物选择。莎莎的产品种类多元，紧贴潮流，通过全

球购买手的线上推荐，可以更快速便捷地满足内地用户个性化的购物需求。期望通过线上指导销

售、线下提供场景、使用者线上购买的方式，全球购和莎莎能够一起打造线上线下联动的零售新模

式，为使用者带来更好的购物体验。该模式为买手提供了良好的货品供应和销售场景，将有助于更

多本地人加入买手行列，实现创业梦想。」 

 



莎莎庆祝成立 40 周年 宣布与淘宝全球购合作 融合线上线下创新零售模式 

2018 年 8 月 22 日 / 第 2 页 

 

同时，为庆祝成立 40 周年，莎莎将为旗下分店打造全新形象，包括占地约 5,300 平方呎的旺角雅

兰中心分店、3,600 平方呎的尖沙咀加威中心分店、1,200 平方呎的将军澳都会駅分店、1,300 平

方呎的屯门市广场分店及 1,500 平方呎的上水新康街分店，今年下半年计划于香港开设的六家新

分店亦会采用新设计。莎莎员工亦会换上新制服，以新形象为顾客提供专业及体贴的服务。 

 

– 完 – 

关于淘宝全球购 

淘宝于 2007 年开创境外购物服务全球购，连结全球活跃买手和消费者，旨在为消费者提供丰富且

特色的境外购物选择。居于境外的买手擅长发掘当地优质生活品牌，熟悉社交媒体运营，具有稳定

的粉丝忠诚度，通过在社交媒体以直播、短视频等形式推广产品给消费者带来全新的消费购物体

验。买手于全球购品牌孵化模式中具有不可或缺的角色，部分曾获买手推荐过的品牌现已成为淘宝

全球购的热销产品。作为中国首个海淘消费入口，淘宝全球购有助更多境外中小品牌进军中国内地

的庞大市场。 

 

目前淘宝全球购买手规模超过 2 万人，遍布于包括香港在内的全球 70 多个国家和地区，合作品牌

近 20 万个。美妆产品是全球购的重要产品类型，根据淘宝全球购发布的《2018 海淘美妆趋势报

告》显示，目前全球购境外品牌中，美妆品牌数高达 13,000 个，去年售出超过 5 亿件美妆商品。 

 

图片说明 

 

莎莎及淘宝全球购合作 

 

 

 

莎莎成立四十周年庆祝典礼 

 

 
 

新制服设计 
莎莎邀请本地 「著名设计师」 郑兆良（Barney Cheng），

精心为顾客服务团队打造全新制服，展现缤纷、活泼的

「making life beautiful」形象。与 35 周年相若，新制

服以黑色为主，保留莎莎高雅格调，今次更加入现时最

流行的元素 － 运动休闲（athleisure）风格，缔造时尚

型格设计的新制服。 

 

外套的领口及手袖边，加入了桃红色，并以金、银两色

点缀，充满活力，耳目一新，亲切好客，再配上黑色长

裤，突显莎莎团队专业的一面。鲜明颜色的对比，能够

吸引更多年轻顾客，为品牌注入彩色动感。 
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新店铺形象 
莎莎承诺「缔造美丽人生」，令每一代都美丽，每一位都矜贵，终身不变。莎莎店铺亦以全新形象示人，奉行时尚

简约，以黑白两色为主打色调，走在时代尖端。在护肤品、香水、化妆、护发及身体护理等专区，专柜均以深色

及金铜色框边衬托，高雅独特，强烈的色彩对比、简单的线条细节，在柔和灯光配合下，营造宽敞明亮感觉，丰

富视觉，直立式货品陈列，琳琅满目，一目了然。 

 

新店空间感寛阔，令人悠然舒适，顾客可以放慢脚步，轻松选择心头好，细意挑选至潮彩妆艺术品，更可运用三

合一皮肤分析系统，即场测试肌肤，享受美容科技的便捷，而我们的专业美容顾问，亦会提供分析服务，务求为

爱美一族带来美丽健康、轻松自在的生活乐趣。 

 

   
                     

  

关于莎莎国际控股有限公司 

 

莎莎国际控股有限公司现为亚洲区居领导地位的化妆品零售集团，在亚洲区设有超过 260 间零售

店及专柜，销售逾 700 个品牌产品，包括化妆品、护肤品、香水、头发护理用品、以至专有品牌

及独家代理的国际品牌产品。集团于亚太区聘用约 4,800 名员工。集团为「恒生综合中型股指数」

成份股，于 2011 年起获选为「恒生可持续发展企业基准指数系列」成份股，并于 2015 年 6 月 8

日被纳入「恒生高股息率指数」。集团亦自 2014 年及 2016 年起分别成为沪港通及深港通的合资

格股票。 

 


