
 

 

 

 
莎莎登陸東南亞領先線上購物平台「Lazada」 

進一步擴展第三方平台 於亞洲區覆蓋面更趨全面 
 

(2021 年 4月 14日 – 香港) – 莎莎國際控股有限公司 (「莎莎」或「集團」；股份代號：0178) 

欣然宣佈登陸東南亞具規模的一站式電子商務平台「Lazada」，進一步擴大集團線上業務於

亞洲區的覆蓋領域，讓更多東南亞地區的顧客隨時隨地能透過不同的平台選購莎莎精選的優

質美粧產品，提升顧客購物體驗。 

 

Lazada 是東南亞領先且快速成長的電子商務平台之一，於馬來西亞、新加坡、印尼、菲律賓、

泰國和越南六個國家經營業務，目前擁有約 1 億年度活躍消費者。「莎莎旗艦店」現已進駐

Lazada 馬來西亞及新加坡平台的 LazMall品牌商城，提供超過 1,200款人氣護膚及化粧品、

香水及個人護理產品，未來並計劃進軍 Lazada 經營的其他市場。 

 

這是集團繼去年開始拓展東南亞線上業務後，進一步擴展東南亞市場之線上業務。透過

Lazada 於東南亞的領導地位，莎莎於亞洲地區線上平台的覆蓋面更趨全面，有望強化地域性

滲透率，服務更廣闊的客戶群。Lazada 為阿里巴巴集團在東南亞的旗艦電商平台。  

 

集團主席及行政總裁郭少明博士，銀紫荊星章，太平紳士表示：「很榮幸莎莎進駐東南亞具規

模的電子商務平台 Lazada。在新冠肺炎疫情影響下，集團積極調整業務策略，加強線上業務

發展，迎合消費者日益普遍的網購習慣。借助 Lazada 在東南亞的競爭優勢，將有利集團進

一步提升於東南亞市場的滲透率。未來，我們會繼續緊貼消費市場動向，捕捉全球趨向網上

購物的大趨勢，積極發掘與更多第三方平台合作的機會，為集團帶來更大的協同效益、為業

務注入新增長動力。」 

 

 

Lazada「莎莎旗艦店」之官方網店： 

馬來西亞：https://www.lazada.com.my/shop/sasa-official-store/ 

新加坡：https://www.lazada.sg/shop/sasa-official-store/  
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