
 

 

莎莎慶祝成立 40 周年 
宣佈與淘寶全球購合作 融合線上線下創新零售模式 

 

 (2018年 8月 22日 – 香港) – 莎莎國際控股有限公司 (「莎莎」 或 「集團」；股份代號：0178) 

宣佈與淘寶全球購合作，共同打造線上線下聯動的閉環零售生態，培養本地買手群體這一零售生態

中的重要角色，提升內地顧客的消費購物體驗。同時，為慶祝成立 40周年，集團提升旗下店舖形

象，為客戶提供更舒適時尚的購物環境。 

 

莎莎將與淘寶全球購共同開創全新的零售模式，透過阿里巴巴生態系統的創新零售技術與行銷工

具，聯動熟知消費趨勢、擁有獨到選品及粉絲運營能力的本地買手群，藉助淘寶全球購的直播、內

容導購等工具，為消費者提供豐富且特色的境外購物攻略及商品選擇。淘寶的買手透過淘寶全球購

的網上平台推薦莎莎香港實體店的產品，中國內地消費者可直接於平台上通過買手訂購莎莎的產

品，有利集團吸納網上消費力，從而提高莎莎的知名度和銷售。 

 

位於尖沙咀、旺角和銅鑼灣的五家莎莎分店將率先設立「淘寶全球購專區」，由淘寶全球購推薦現

時平台最受歡迎產品，首批將聯動約 70名全球購買手在香港莎莎門店進行現場直播，向内地消費

者推薦莎莎店內的商品，消費者亦可以一邊看直播、一邊購物。該淘寶全球購專區將會陸續推廣至

莎莎位於香港的其他 100家分店，為內地消費者提供購物便利及折扣優惠。 

 

集團主席及行政總裁郭少明博士，銀紫荊星章，太平紳士表示：「莎莎作為香港領先的化粧品零售

集團，擁有強大的實體零售網絡，我們會把握莎莎實體店的優勢，結合淘寶全球購強勁的買手、粉

絲規模及網上平台，開拓線上線下合作的『新零售』經營模式，為中國內地廣大的消費者帶來更多

境外美妝品牌，進一步擴濶莎莎的顧客群。在『新零售』的大趨勢下，我們以迎合顧客的購物喜好

為大前題，集團非常期待這次合作能為顧客帶來創新的跨境線上線下購物體驗，亦加強集團的品牌

管理能力，開拓嶄新的品牌宣傳渠道，鞏固莎莎作為境外美妝品牌進軍內地市場首選代理商之領導

地位，同時為集團帶來更多元化的新產品，為業務注入新增長動力。」 

 

阿里巴巴集團淘寶前台市場及全球購業務負責人魏萌表示：「淘寶全球購連結了全球活躍買手和

消費者，旨在為消費者提供豐富且特色的境外購物選擇。莎莎的產品種類多元，緊貼潮流，通過全

球購買手的線上推薦，可以更快速便捷地滿足內地用戶個性化的購物需求。期望通過線上指導銷

售、線下提供場景、使用者線上購買的方式，全球購和莎莎能夠一起打造線上線下聯動的零售新模

式，為使用者帶來更好的購物體驗。該模式為買手提供了良好的貨品供應和銷售場景，將有助於更

多本地人加入買手行列，實現創業夢想。」 
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同時，為慶祝成立 40週年，莎莎將為旗下分店打造全新形象，包括佔地約 5,300平方呎的旺角雅

蘭中心分店、3,600 平方呎的尖沙咀加威中心分店、1,200 平方呎的將軍澳都會駅分店、1,300 平

方呎的屯門市廣場分店及 1,500 平方呎的上水新康街分店，今年下半年計劃於香港開設的六家新

分店亦會採用新設計。莎莎員工亦會換上新制服，以新形象為顧客提供專業及體貼的服務。 

 

– 完 – 

關於淘寶全球購 

淘寶於 2007年開創境外購物服務全球購，連結全球活躍買手和消費者，旨在為消費者提供豐富且

特色的境外購物選擇。居於境外的買手擅長發掘當地優質生活品牌，熟悉社交媒體運營，具有穩定

的粉絲忠誠度，通過在社交媒體以直播、短視頻等形式推廣產品給消費者帶來全新的消費購物體

驗。買手於全球購品牌孵化模式中具有不可或缺的角色，部分曾獲買手推薦過的品牌現已成為淘寶

全球購的熱銷產品。作為中國首個海淘消費入口，淘寶全球購有助更多境外中小品牌進軍中國內地

的龐大市場。 

 

目前淘寶全球購買手規模超過 2萬人，遍佈於包括香港在內的全球 70多個國家和地區，合作品牌

近 20 萬個。美妝產品是全球購的重要產品類型，根據淘寶全球購發佈的《2018 海淘美妝趨勢報

告》顯示，目前全球購境外品牌中，美妝品牌數高達 13,000 個，去年售出超過 5 億件美妝商品。 

 

圖片說明 

 

莎莎及淘寶全球購合作 

 

 

 

莎莎成立四十周年慶祝典禮 

 

 
 

新制服設計 
莎莎邀請本地 「著名設計師」 鄭兆良（Barney Cheng），

精心為顧客服務團隊打造全新制服，展現繽紛、活潑的

「making life beautiful」形象。與 35週年相若，新制

服以黑色為主，保留莎莎高雅格調，今次更加入現時最

流行的元素 － 運動休閒（athleisure）風格，締造時尚

型格設計的新制服。 

 

外套的領口及手袖邊，加入了桃紅色，並以金、銀兩色

點綴，充滿活力，耳目一新，親切好客，再配上黑色長

褲，突顯莎莎團隊專業的一面。鮮明顏色的對比，能夠

吸引更多年輕顧客，為品牌注入彩色動感。 
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新店舖形象 
莎莎承諾「締造美麗人生」，令每一代都美麗，每一位都矜貴，終身不變。莎莎店舖亦以全新形象示人，奉行時尚

簡約，以黑白兩色為主打色調，走在時代尖端。在護膚品、香水、化粧、護髮及身體護理等專區，專櫃均以深色

及金銅色框邊襯托，高雅獨特，強烈的色彩對比、簡單的線條細節，在柔和燈光配合下，營造寬敞明亮感覺，豐

富視覺，直立式貨品陳列，琳瑯滿目，一目了然。 

 

新店空間感寛闊，令人悠然舒適，顧客可以放慢腳步，輕鬆選擇心頭好，細意挑選至潮彩妝藝術品，更可運用三

合一皮膚分析系統，即場測試肌膚，享受美容科技的便捷，而我們的專業美容顧問，亦會提供分析服務，務求為

愛美一族帶來美麗健康、輕鬆自在的生活樂趣。 

 

   
                     

  

關於莎莎國際控股有限公司 

 

莎莎國際控股有限公司現為亞洲區居領導地位的化粧品零售集團，在亞洲區設有超過 260間零售

店及專櫃，銷售逾 700個品牌產品，包括化粧品、護膚品、香水、頭髮護理用品、以至專有品牌

及獨家代理的國際品牌產品。集團於亞太區聘用約 4,800名員工。集團為「恒生綜合中型股指數」

成份股，於 2011年起獲選為「恒生可持續發展企業基準指數系列」成份股，並於 2015年 6月 8

日被納入「恒生高股息率指數」。集團亦自 2014 年及 2016 年起分別成為滬港通及深港通的合資

格股票。 

 


