
波司登公佈 2007/08 年度全年業績 

淨溢利增長 81.9%至人民幣 11.16 億元 

*** 
毛利率擴闊至 10.3 百分點至 45.6% 盈利能力顯著提升 

以羽絨服為核心產品 拓展四季服裝 

業績摘要 

 截至 3 月 31 日止 12 個月   

 2008 年 2007 年 變更(%)  

 

收入 5,279 5,633 ↓6.27%   

毛利 2,409 1,987 ↑21.20%   

毛利率(%) 45.6 35.3 ↑10.3 百分點   

經營溢利 1,163 855 ↑36.12   

經營溢利率(%) 22.0 15.2 ↑6.8 百分點   

淨溢利 1,116 614 ↑81.88%   

每股盈利 - 基本 (人民幣元) 0.17 0.12 ↑45.20%   

每股期末股息 (人民幣元) 0.06 - -   

每股特別股息 (人民幣元) 0.028 - -   

     

【2008 年 7 月 18 日 - 香港訊】中國最大的羽絨服企業波司登國際控股有限公司(「波司登」或「公司」，

股份編號：3998，連同其附屬公司「集團」)宣佈截至 2008 年 3 月 31 日止 12 個月(「回顧期內」) 的全年

業績。 

儘管經營環境挑戰重重，波司登仍能持續成為行業龍頭企業。於回顧期內，集團之收入雖較去年同期下降

6.27%至約人民幣 52.79 億元，但毛利及經營溢利分別增長 21.20%及 36.12%，至約人民幣 24.09 億元及

11.63 億元，毛利率由去年的 35.3%上升至 45.6%，升幅達 10.3 個百分點；經營溢利率則上升 6.8 個百分

點至 22.0%；另淨溢利上升 81.88%至約人民幣 11.16 億元，淨利率增加了 10.3 個百分點，由去年的

10.9%升至今年的 21.2%。每股基本盈利則較去年同期上升 41.67%至人民幣 0.17 元。集團的盈利能力在

回顧期內大幅增長，主要由於本集團透過品牌及產品差異化策略以保持盈利能力及提升長遠競爭力。在業

界競爭對手專注於利用大幅割價手段來提高銷量及拋售手上存貨套現時，本集團則透過推出高附加值產品

以穩住產品之平均售價及盈利水平，並保持品牌形象和優勢。 

董事會建議支付截至 2008 年 3 月 31 日止每股普通股期末股息人民幣 6.0 分及特別股息人民幣 2.8 分。 

在談及全年業績表現時，波司登董事長兼行政總裁高德康先生表示：「2007 年對集團來說是充滿挑戰的

一年。由於 2007/08 年冬季晚來，地方性羽絨服生產商因去年暖冬大量積壓存貨而面臨沉重的財務壓力，

亟需減少庫存。這觸發了一連串減價戰，使競爭更為白熱化。儘管經營環境挑戰重重，本集團仍繼續保持

行業龍頭企業，使其得以提升市場份額，同時達到高盈利水平。面對激烈的價格競爭，本集團發揮其強大



品牌及卓越設計能力的優勢，著重於提升盈利能力，而非盲目追求銷售量的增長。為此，本集團採取產品

差異化策略，透過提供設計獨特的多元化優良產品，在一眾競爭對手中突圍而出。」 

據中國行業企業信息發佈中心及中國國家統計局的統計數據，波司登從 1995 年起連續十三年成為中國羽

絨服行業第一品牌(以銷售額計)。根據中國行業企業信息發佈中心於 2006 年及 2007 年發佈的報告，截至

2007 年止年度，在前三十大品牌中，波司登品牌組合(包括波司登、雪中飛、康博及冰潔)的總市場份額為

39.9 %，而於 2006 年底波司登、雪中飛及康博的份額則為 36.1%。僅波司登一個品牌於二零零七年的份

額就達到 25.9%。令人鼓舞的是冰潔品牌於二零零七年整體排名第九，首次躋身中國十大羽絨服品牌之列。 

於回顧期間，集團為波司登定立品牌年輕化的策略及創新的推廣計劃。透過以「冬天更美了」為主題，本

集團成功地把羽絨服及時尚美麗概念連繫起來。本集團戰略性地將本集團第二大收入來源雪中飛的品牌羽

絨服重新定位為運動羽絨服主要品牌，以跟波司登作區別。雪中飛的目標客戶為生活風格較有活力的顧客，

本集團推行了全方位的市場推廣及宣傳計劃，以雪中飛品牌參與體育活動及贊助體育盛事。同時，康博及

冰潔則以中端廣大消費者為對象。 

另一方面，為提高產品競爭力，本集團不斷把設計重點由純粹功能性轉為高附加值時尚服裝，具有色彩鮮

艷的設計、嶄新面料及流行款式。擴展產品系列，優化了本集團的產品結構，以迎合品味不同的各個年齡

層的消費者。集團在部份羽絨服系列上加入防異味、防菌、防水和防污的創新面料和原材料以令產品的功

能性更全面。 

集團同時致力發展非羽絨的四季服裝，於 2008 年 3 月舉行的「2008 年中國國際服裝服飾博覽會」中展示

了全新的波司登品牌四季化非羽絨服裝新產品，獲得業界一致好評。 

一直以來，集團不斷積極採取措施，以合理的速度拓展銷售網路及提升分銷網絡的質素。在回顧年度內，

集團在時尚百貨公司或主要購物區增設新網點，同時亦淘汰或重置未符合本集團標準的經銷商與表現欠佳

的零售店舖。截至 2008 年 3 月 31 日，網絡總共包括 7,117 間店舖，比去年淨增加了 273 個網點。 

展望未來，為實現品牌建設的目的，集團將進一步改善其現有銷售點的質量，於中高檔時尚商場中開設寄

售網點，並於一線城市、省會及其他主要城市建立新的自營零售店，從而鞏固其零售網絡。集團將繼續不

時檢討其品牌戰略並監測其效率，與外聘顧問公司緊密合作，定立特定品牌及市場推廣策略來實現現有羽

絨服及即將推出的非羽絨服業務的最大收益。最終的目標是鞏固品牌優勢及拓展波司登品牌在其他服裝領

域的影響力。集團亦將繼續於適當時機贊助運動及宣傳活動，並且通過各時裝表演及展銷會保持於市場的

曝光率。 

在業務拓展方面，高德康先生表示：「為配合其現有的產品組合，集團已建立一支獨立的非羽絨服裝產品

業務及產品開發隊伍。集團已於 2008 年 3 月於北京舉行一場產品預覽，深獲好評。新的產品系列將會於

本財政年度後半段推出，從而讓集團得以利用其強大品牌優勢來減少羽絨服業務的季節性帶來的風險。為

該等新產品系列建立指定零售網點的計劃亦已展開。」 



「同時，透過集團於羽絨服裝行業的豐富經驗、其對市場的深入瞭解，以及在中國內地市場的廣泛零售網

絡，本集團將繼續尋找適當時機併購具有高發展潛力、聲譽良好的高端服裝品牌，以擴張其品牌及產品組

合。我們相信，集團的業務將會進一步得到良好發展，並能為股東帶來最佳回報。」 

波司登國際控股有限公司概況 

波司登是中國最大的羽絨服企業，集團在全國 67 個城市共設有 7,000 多個零售網點，專門售賣集團的六

大核心品牌服裝，包括「波司登」、「雪中飛」、「康博」、「冰潔」、「雙羽」和「上羽」。按行業資

訊中心編製的數據，以 2006 年的銷售額計，「波司登」、「雪中飛」及 「康博」三大羽絨服產品在中國

最大三十家品牌中共佔 36.1%的市場份額。根據中國國家統計局中國行業企業資訊發佈中心的資料顯示，

「波司登」品牌的羽絨服從 1995 年至 2006 年連續 12 年成為中國羽絨服第一品牌。「波司登」品牌被世

界生產力科學聯盟、中國生產力學會及世界生產力大會評選為 2006 全球市場的「中國十大世界影響力品

牌」之一。於 2007 年，「波司登」成為榮獲中國國家質量監督檢驗檢疫總局頒授「中國世界名牌」的唯

一服裝品牌。 

此新聞稿由博達國際(財經)公關傳訊集團代波司登國際控股有限公司發佈。 
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