


BB

2020年

BB

2019年

BB

2018年

推动可持续发展，提升ESG表现

董事会

可持续发展委员会

委员会主席：总裁

可持续发展工作小组

职能部室
附属公司
可持续发展
工作小组

负责相关工作的执行董事、副
总裁，以及各附属公司负责人

委员会
成员：

BBB

2021年

逐步过渡到TCFD信息披露框
架应对气候变化风险

《生物多样性保护管理政策》
《劳工权益政策》

《可持续供应链管理政策》
《可持续发展体系管理办法》

设立可持续发展委员会

总裁办公会

各业务板块减排目标

北京燃气
甲烷减排强度力争2025年降低至0.12%以下，2030
年降至近0%

EEW GmbH
致力于化石燃料温室气体排放2031年实现“气候中
性”，2040年减少到“气候积极”

制度保障
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PART 01

业绩摘要及业务进展



5,287 

8,622 

2,302 

1,297 

2020 2021

北控应占溢利（百万港元）

非经营性

经营性

48,550 
58,094 

11,046 
12,842 8,811 

9,500 

2020 2021

营业收入（百万港元）

固废处理

啤酒

管道燃气

业绩摘要

68,407

80,435

7,589

9,919

+13.6%
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44.3 

52.0 

2020 2021

综合能源税前利润（百万港元）

456 

606 

2020 2021

综合能源营业收入（百万港元）

4,510 

5,610 

2020 2021

主营业务税前利润（百万港元）

48,550 

58,094 

2020 2021

营业收入（百万港元）

业绩摘要-北京燃气
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16.6 16.9 

1.4 2

2020 2021

售气量（十亿立方米）

外埠

北京市

业绩摘要-北京燃气

2021年内新增用户数

家庭用户 174,600户

商服用户 6,961个

采暖锅炉 3,139蒸吨

全年资本开支

71.9亿港元
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6.03

6.18

6.33

6.53

6.84

2017

2018

2019

2020

2021

用户总数

（百万）

20,700 

23,500 

23,800 

25,100 

26,900 

2017

2018

2019

2020

2021

管道总长

（公里）

2.9%

21.1%

25.9%

49.4%

0.7%

3.6%

24.6%

23.4%

47.7%

0.7%

北京市域内销气量客户分析

公共服务

家庭及其他

采暖制冷

燃气电厂

工业用户
2020

2021

18 18.9



 落实全国城镇燃气安全工作要求，

全面开展安全生产专项整治

 切实加强风险管控和隐患治理，推

进户内本质安全建设

 增值业务快速成长，按照「产品+服务」的业务

模式，推动增值业务与主营业务协同发展

安全监督管理 增值业务

 北京市场巩固发展，加大唐山天

然气市场的整合力度和北三线市

场拓展

京津冀市场

 国际LNG资源采购日趋成熟，顺利完成基础量长

期LNG资源竞争性磋商第一阶段谈判

 国际贸易持续增长，全年完成国际贸易10船

LNG业务

 南港项目第一阶段4座储罐成功升顶

 唐山LNG接收站应急调峰保障项目投入运营

重点项目

 为北京城市副中心提供“超低碳综合能源系统”解决方案

 将光伏电站、分布式光伏、地热项目作为拓展北京新能源市

场的主要方向

综合能源与新能源项目

https://www.ypppt.com/

业务进展-北京燃气
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1,363 

1,626 

2020 2021

北控摊占经营性除税后净利润

（百万港元）

49.3 

54.3 

2020

2021

输气量

（十亿立方米）

710 

1,036 

2020 2021

北控摊占经营性除税后净利润

（百万港元）

7.45 

6.71 

2020

2021

石油销量

（百万吨）

20%
俄罗斯石油上乔油气田

VCNG of Rosneft
国家管网公司北京管道公司40%

业绩摘要-燃气供应链投资

9.8% 10%
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1.95
2.22

1H2020/21 1H2021/22

液化石油气销量

（百万吨）

12.83
15.53

1H2020/21 1H2021/22

天然气销量

（十亿立方米）

2,200 2,170 

2020 2021

北控应占溢利

（百万港元）

天然气业务
截至2021年

9月30日累计数

居民用户 41,880,342

工业用户 18,531

商业用户 285,766

CNG/LNG 加气站 554

液化石油气业务
截至2021年

9月30日累计数

接收码头 7个

分销项目 113个

批发业务销量 1,862,157吨

终端零售业务销量 355,200吨

业绩摘要及业务进展-中国燃气

 全面梳理安全运营管

理，严密组织隐患排

查整改行动，开展安

全体系、运营体系、

客服体系、工程体系

及技术体系再造

 适时调整和放慢接驳

到行业平均水平，主

动减少农村燃气用户

接驳

 增值业务连续6年保持

高速增长，1H21/22

实现经营性利润13亿

港元，同比增长30%，

利用清洁能源综合解

决方案，布局暖居业

务
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460

583

2020 2021

税前利润

（百万港元）

11,046 

12,842 

2020 2021

营业收入

（百万港元）

业绩摘要及业务进展-燕京啤酒

“全国性主品牌燕京+区
域性子品牌漓泉、惠泉、
全国性子品牌雪鹿+战略
合作高端品牌HB+高端精
酿品牌狮王”的品牌架构

开展全链路品牌营销 全面升级市场质量

突出U8战略核心地位，形成“清爽、鲜啤、
U8、V10、纯生、白啤”主打产品线

实施全国大单品战略

做强基地市场，提升优
势、均势市场，强化弱
势市场，扩大储备市场

2.4%

10

3.53

3.62

2020

2021

啤酒总销量

（百万千升）



1,721 1,720 

2020 2021

北控应占溢利

（百万港元）

25,361 
27,880 

2020 2021

营业收入

（百万港元）

业绩摘要及业务进展-北控水务

污水处理厂

自来水厂

海水淡化厂

再生水处理厂

1,116

191

2

61

总设计能力净增加总设计能力

44,885,962 吨/日 2,761,226 吨/日
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1.52
1.73

2020 2021

境内上网电量

（十亿千瓦时）

5.22
5.75

2020 2021

境内垃圾处理量

（百万吨）

3,147 
3,463 

2020 2021

境内项目营业收入

（百万港元）

1.82 1.78

2020 2021

EEW销售电量

（十亿千瓦时）

4.81 4.91

2020 2021

EEW垃圾处理量

（百万吨）

5.66 6.04

2020 2021

EEW营业收入

（十亿港元）

业绩摘要及业务进展-固废处理业务

受益于垃圾处理量、垃圾处

理费和发电收入增加，EEW

业绩表现优异

EEW GmbH

推进固废板块整合，已完成

对固废板块的集中统一管理，

正在开展资产整合，盘活存

量资产，以提升固废板块整

体运营管理水平和市场拓展

能力

境内固废业务
（北控环境及北控环保等）
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2.98 3.16

2020 2021

EEW售热及蒸气量

（十亿千瓦时）



PART 02

展望



公用事业
发展面临挑战

百年疫情
全球极端天气
气候事件频发

通胀加剧，美联储
加速加息缩表

中美贸易摩擦
俄乌冲突加剧

地缘政治格局重塑

碳中和目标全球化
大国政府持续加码碳减排政策

人口向大都市圈
大城市群集中

我国人口结构
即将出现拐点

城镇化进程放缓

展望-宏观经济形势

能源、农产品等大

宗商品价格中枢大

幅上移，通胀压力

上升
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挑战

燃气：国际能源市场供需失衡，国际油气价格高位运行，进口成

本大幅增加，中亚管道天然气存在减供风险，LNG/LPG资源采购

难度和违约风险加大，部分城市管道燃气配气顺价机制有待理顺；

啤酒：原油、农作物、有色金属、黑色金属、化工产品等大宗商

品价格大幅攀升，对啤酒企业成本形成较大压力；

固废：在国补退坡、垃圾分类等多重因素影响下，境内垃圾焚烧

发电市场成长性放缓；在人口负增长、劳动力短缺等因素影响下，

欧洲垃圾焚烧发电市场增速放缓；

水务：传统水务增量市场收缩，行业集中度亟待提高

https://www.ypppt.com/展望-挑战与机遇

中国经济面临需求收缩、供
给冲击和预期减弱三重压力

机遇

燃气：推进天然气和多种能源协调发展，做好天然气作为过渡性

能源助力能源结构转型，落实好“满足能源需求刚性增长”和“实

现碳达峰碳中和目标”双重任务；

啤酒：成本上升或将推动行业性提价，消费升级利好中高档产品

市场，加大营销力度，以提升吨酒收入；

固废：“无废城市”建设推进，促进资源化产业发展，关注提标

改造，加强业务协同；抓住欧盟减碳政策和电价等能源价格上涨的

机遇，开展碳捕捉和新技术的开发应用；

水务：水价改革持续推进，政策频出有望推动行业快速发展，行

业并购重组增加，通过科技发展、精细化运行、高效装备、产业渗

透，拉动行业服务范式升级

中国经济韧性十足
改革开放向纵深挺进



完成LNG码头、4

座储罐、接收站及

外输管道投产运行

全面强化安全管理，开

展燃气安全专项整治，

切实强化户内安全管理

推动形成厨卫“一站式”、

商用燃气产品、燃气安全产

品为主体的产品体系，提高

规模效益贡献

持续推进北京市内小散燃

气企业整合，依托天津南

港项目开发外输管道沿线

市场

筑牢安全生产防线

扩大增值业务规模

全面整合北京市场
扩大外埠市场规模

确保天津南港
项目投产运营

展望-北京燃气
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城镇燃气

推动居民、工商业
用户售气量增长

全力再造「安全、技术、工程、运营、客服」五大体系，切实
提高安全管理水平

运营

LPG

全方位提升气
量增长，整合
成立LPG企业

集团

增值业务

毛利或经营性利润
全年高速增长，推
动中燃壹品慧生活

分拆上市

暖居

抢占重点区
域、重点城市
和目标市场

展望-中国燃气
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持续扩大U8销量，打

造超级大单品，完善

产品矩阵布局，丰富

各价格带产品，加快

长尾产品退市进度

确保北京大本营市场稳定

提升，落实“百县工程”，

集中优势资源，快速引爆

市场

继续实施大单品空地一

体营销战略，借助冬奥

赛事，深度绑定燕京品

牌文化和体育文化，加

快推动品牌年轻化转型

深入推进
大单品战略

加快市场
质量升级

提升品牌
形象

展望-燕京啤酒
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持续开展科技创新、模式创新、

生产创新、管理创新，构建共享

科技平台，提升研发效率

添加标题

 以客户为源，在投资端、运营

端和服务端继续深耕专业化能

力提升，加快推动“轻资产双

平台”战略的迭代升级

添加标题

以卓越运营为基础，坚决走产品

化发展道路，逐步形成以水厂、

系统决策支撑、智慧厂网河一体

化等为代表的系列产品线

添加标题

轻资产战略

全面创新 卓越运营

展望-水务及环境业务
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开发污泥处置业务，
拓展收入来源

降本增效，合理控制
各项成本和费用

保障现有项目安全运营，
在建项目如期推进

依托现有运营规模，落实
扩产项目产能

扩大污泥焚烧等协同处置规
模，提升整体收益

展望-固废处理业务
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PART 03

Q&A



谢谢大家


