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花样年新春销售同比增长252%

2021年3月4日，花样年控股集团有限公司（港交所股份代号：

1777）公布2021年2月份销售业绩——实现房地产业务合同销售金

额约人民币35.21亿元，同比上升252%；销售面积18.05万平方米，

同比增长110%。截至2021年2月28日，花样年累计实现合同销售金

额约58.15亿元，同比增长143%。

“开工励事” 花样年开启2021无惧年

2021年2月21日，花样年集团全面开工。花样年控股集团执行

董事、战略规划委员会主席曾宝宝发表“开工励事”，给全体员

工打“牛血”，鼓励大家要“无惧”。

关于无惧，曾宝宝解释——“面对惊涛骇浪，唯强大的意志

力去勇敢抗衡、力挽狂澜；面对纷乱世界，唯足够的定力来保持

眼底的纯良和最初的愿景。”

新的一年，要敢于面对市场提出主张并全力践行；要有虽千

万人吾往矣的前瞻和决心；要在市场的不确定性中寻找无限可能

性；要持续不断地卖“苦力”、“笨力”。到岗即工作，开工即

冲刺，2021，继续飚！
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“开工励事”

花样年开启2021无惧年

“春节不打烊”
花式营销迎突破



“春节不打烊” 花式营销迎突破

受疫情的影响，今年多地倡议“就地过年”，一二线城市迎来“就地买房”新行情。同时，随

着线上购房的兴起和折扣力度的增加，部分热点二线省会城市和三四线城市也迎来“返乡置业潮”。

对此，花样年推出“春节不打烊”计划，积极备战“返乡置业”的同时，也把握住“就地置业”

的需求，呈现出“全国开花”的态势。北京、成都、南京、南通、宁波、绍兴等城市均取得了较好

成绩，杭州对越天项目更是延续之前的“日光”传奇。

经过一年探索实践，线上营销成为花样年业绩增长的又一助力。2021年年初，花样年地产集团

发文成立各区域的线上营销团队及数字营销官，打造线上营销常态化，助力降费增效。春节期间，

花样年组织了“新春好房GO”线上直播活动，吸引观看人数超81万人次，整体营销费效有效下降。

同时，花样GO组织“线上新春房展会”活动，通过“助力领劵”等裂变营销的方式吸引更多的购房

者参加，裂变转化率接近1/3。

“云端相聚” 花样年社区年味更浓

从新春至元宵，彩生活脚步从未停歇，不断为业主解锁过节新方式。新春伊始，彩生活发起一

场跨越时空的“2021彩生活社区云年会”，邀请全体业主共赴“回家”之约，让家的距离近在咫尺。

春节期间举办的“精彩抖牛，欢乐show”社区短视频挑战赛，让整个假期热闹非凡。相聚云端，彩

生活玩转新潮流，创造了首个跨区域零距离的线上嘉年华，辐射全国2850个社区， 数百位业主参

与节目表演，72116位业主参与公众号投票，抖音观看量达18.8万。

过节不忘抗疫，春节期间，彩生活、美易家服务人员本着“新颖、热闹、安全”的原则，对主

出入口及业主高频接触点进行了春节装饰，重点消杀，组织“节前安全大检查”，做好节日期间疫

情管控、安全管理、值班安排的工作，在保证安全的前提下，为业主营造了一个干净、整洁、祥和

的新春环境。
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花样年集团起步于1998年，总部设立于深圳，2009年11月在香港联交所主板上市（港交所股份代号：

1777），集团目前已全面完成基于未来移动互联网、客户大数据时代业务战略布局。花样年集团通

过“地产+社区”双头部战略，轻重并举，致力于打造中国一流的房地产社区“智”造商和最大的

社区O2O服务平台。目前，花样年地产开发业务重点布局粤港澳大湾区、成渝都市圈、华中都市圈、

长三角都市圈、京津冀都市圈等核心一二线城市及都市圈。花样年同时控股彩生活服务集团有限公

司（港交所股份代号：1778），其已成为全球最大的住宅小区服务运营商。

花样年的企业愿景是致力于成为有趣、有味、有料的生活空间及体验的引领者，为有价值追求的客

户提供品位独特、内涵丰富的生活空间及体验。

如欲查询更多数据，请浏览花样年网站：www.cnfantasia.com
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关于公司

投资者查询：

花样年控股集团有限公司

黄立坚先生

投资者关系总监

电邮：kimhuang@cnfantasia.com


